Bluepartner -
pigutka wiedzy
na dobry poczatek
wspotpracy

Zarabiaj razem z nami!




Widok gtowny panelu

Po zalogowaniu zostaniesz
przekierowana/przekierowany na strone gtéwna Panelu
Wydawcy.

W tym miejscu zobaczysz ogolne statystyki, wiadomosci
od Reklamodawcow oraz podstawowe dane takie jak:

Do wyptaty przez Ciebie

liczba emis;ji, kliknie¢, sprzedazy oraz wartos¢ prowizji.

Dlaczego warto dziatac¢ razem z nami?
v/ Klarowne zasady / Zapewniamy wsparcie

+/ Doswiadczenie i zaufanie «/ Elastyczne rozwiagzania
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https://panel.bluepartner.eu/

Lista kampanii

W tej zaktadce masz wglad do wszystkich
aktualnych kampanii. Znajdziesz tutaj takie

informacje jak: kraj, kategorie, model rozliczenia,

sredni czas ptatnosci, wspotczynnik akceptacji
I date zakonczenia kampanii.

Na samym koncu poradnika
umiescilisSmy stownik pojec,

w ktorym wyjasniamy
podstawowe pojecia =
stosowane w afiliacji.

O

O

Dom i Ograd

Szybka gotowka

CP5

CP5 (%) PLN 6,00

CPS (%) EUR 7,00

CPS (%) PLN 4,00

CP5 (%) PLN 8,00

CP5 (%) EUR 3,00

60 dni

60 dni

&0 dni

60 dni

CPL CPA CPO
19% do odwolania
B/D do odwolania

100% do odwolania

B/D do odwotania
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Lista kampanii cd.

Po kliknieciu w ">", czyli w wybrang kampanie zostaniesz
przekierowana/przekierowany do jej szczegotowego opisu.

Znajdziesz tam: ~

<« SZCZEGOLY KAMPANII

KAMPANIA: 4HOME
13 marca 2020 13:08

Dom i Qgrad

e podstawowe informacje, czyli data startu,
kategoria, model rozliczenia, sredni czas
ptatnosci oraz kontakt do opiekuna kampanii;

e opis wynagrodzenia, dziatan dozwolonych
I niedozwolonych;

e bezposredni link afiliacyjny do wykorzystania
przy promocji kampanii;

CP5 procent: 6,00

e banery dostepne w roznych rozmiarach;

. e-maile, tutaj udostepniane sa kreacje pod ”““
wysytke mailingowa. Wiecej o tej procedurze
znajdziesz na slajdzie 6.
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Lista kampanii cd.

Oprocz publicznych kampanii mamy rowniez kampanie na zgtoszenie. Aby dotaczy¢ do wybranej kampanii nalezy
ztozyc¢ wniosek i uzasadni¢, w jaki sposob bedziesz promowata/promowat wybrang kampanie. Jesli posiadasz
idealnie dopasowana grupe docelowg albo nietypowe narzedzie do promocji kampanii to rowniez warto dodac.

LISTA KAMPANII STATYSTYKI TWOIE LEADY ROZLICZENIA TWOIJE STRONY NARZEDZIA OFERTY SPECJALME BLUEPARTMNER SMART

KAMPANIE

Lista dostepnych kampanii

Kategoria

Kampania Kategorie Model rozliczenia Sredni czas platnosci Wspotczynnik akceptadji Data zakoriczenia

TUTLO Inny CPLPLN 9,00 Zgtos udziat

- - Eci i ; ' BLUE
Regulamin | Polityka prywatnosci i cookie | Kontakt | bluepartner.eu oo B ARTNER




Procedura mailingowa

1. W celu otrzymania materiatow
mailingowych nalezy zwrocic sie do
opiekuna kampanii.

2. Opiekunowi kampanii nalezy podac krotki
opis swojej bazy, ilos¢ uzytkownikow oraz —
adres strony. .

3. Po wstepnym potwierdzeniu przez
Reklamodawce, opiekun przekazuje
materiaty mailingowe.

4. Wydawca przesyta maila testowego w celu
weryfikacji przez Reklamodawce.

5. Po otrzymaniu akceptacji mozesz rozpoczac
wysytke mailingowa.
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Statystyki

W zaktadce statystyki sg udostepnione informacje na temat
kliknie¢, leadow/sprzedazy ( :

badz odrzuconych), konwersji, EPC, wspotczynnika akceptacji
| zaakceptowanej prowizji.

Statystyki mozna eksportowac . Leady i spraeda .

do XLS, zawieraja one dane

rowniez przed walidacja g —
Reklamodawcow, dlatego kwoty

dla obecnych i ostatnich -
miesiecy moga sie zmieniac. |

0,00 PLN
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Twoje leady

W tej zaktadce mozna znalez¢ informacje na temat
wygenerowanych leadow/sprzedazy.

Co oznaczaja poszczegolne statusy?

¢ N Owe - lea d / S p rze d ai' I(té rq u d a{O Ci Si e Wyge n e rowa C' 1] LISTA KAMPANII ETATYSTYKI TWOIE LEADY ROZLICZENIA TWOIE STRONY NARZEDZIA OFERTY SPECIALNE BLUEPARTMER SMART
podczas Twoich dziatan afiliacyjnych.
e Oczekuje na potwierdzenie - oczekiwanie na raport od W LeADY

Reklamodawcy, ktdry zadecyduje o kolejnym statusie.

o Wstepnie zaakceptowany - sprzedaz/lead zostata/zostat
wstepnie zaakceptowana/zaakceptowany przez
Reklamodawce tylko oczekujemy na jego ptatnosc. il

e Anulowane - sprzedaz/lead zostata/zostat T L PR —
odrzucona/odrzucony przez Reklamodawce (o powodach
odrzucenia znajdziesz na kolejnym slajdzie).

« Przekazane do wyptaty - prowizja zostata zgtoszona do
naszego dziatu ksiegowosci.

e Wyptacone - prowizja zostata Ci wyptacona.

Lista leadow

Kraj ~ Kategoria N Status N *aramelr Od: 2022-10-01 Do 2022-10-27

Regulamin | Polityka prywatnosci i cookie | Kontakt | bluepartner.eu
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Powody odrzucen

Moze zdarzyc sie tak, ze prowizja nie zostanie naliczona przez Reklamodawce
z wielu roznych powodow.

Przyktadowo:

o Klient zwrocit towar, anulowat zamowienie lub go nie optacit.
 Kiedy transakcja pojawita sie w dwach sieciach afiliacyjnych, wtedy

obowigzuje tu zasada last click wins (pojecie znajduje sie w stowniku pojec).

Pamietaj, ze zawsze mozesz ztozy¢ reklamacje, jednak nie pdzniej niz 3
miesiace od daty uzyskania statusu "anulowane". Jezeli zgtosisz si¢ do nas po
tym terminie reklamacja moze zosta¢ automatycznie odrzucona.

Co jest potrzebne, aby zgtosic sie do nas z reklamacja?
1. Twoj login

2. Petna nazwa Kampanii
3. Doktadna data utworzenia
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Rozliczenia

W tej zaktadce mozna znalez¢ informacje na temat
tego w jaki sposob nalezy sie rozliczy¢ za wszystkie
wygenerowane sprzedaze i dostarczone leady.

Dodatkowo mozesz przegladac swoja historie
rozliczen oraz przeanalizowac wykres swoich
przychodow.

Z waznych informacji, dostepnych rowniez w panelu:

o Wszystkie dokumenty nalezy przestac¢ na adres -
ksiegowosc.bluepartner@cloudservices.pl

« Wyptata prowizji nastapi w terminie 30 dni od dnia
otrzymania od Ciebie dokumentu ksiegowego
(faktury lub rachunku - jesli nie prowadzisz
dziatalnosci gospodarczej).

« Prowizje mozna wyptaci¢ w momencie
przekroczenia progu minimalnego 100 PLN.

ROZLICZEMIA

Status rozliczen

- PLN @ =ur & ceP £ usp

..

UWAGA! Jesli nie prowadzisz dziatalnodel gospodarczej prosimy o wystawianie rachunkéw
Za pomoca przycisku "Wystaw Rachunek” lub zgodnie ze wzorem dostepnym tuta)

Wszystkie dokumenty prosimy wysytad na adres: ksiegowosc.bluepartner@cloudservices,pl

Wyptata wynagrodzenie nastapi w terminie 30 dni od dnia otrzymania od Wydawcy
dokumentu ksiegowego (faktury, rachunku)

Wygenerowanie rozliczenia bedzie mokliwe po przekroczeniu progu minimalnego 100,00
PLM.

Aby moc otrzymywad platnosci w tej walucle, uzupetni) dane swojego konta,

Przychody

1.0

07

OFERTY SPECIALNE

BLUEPARTNER SMART
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Modele rozliczen - CPS (Cost Per Sale) /

e Otrzymujesz wynagrodzenie, gdy uzytkownik w ciggu
30 dni dokona zakupu produktow / ustug na stronie
Reklamodawcy.

e Prowizja naliczana jest od wartosci tych sprzedazy
w ujeciu liczbowym lub procentowym.

Aktualnie polecamy

/ | \
e

e Polsat Box: CPS 145 zt
e Canal+: CPS 160 zt
e Plus: CPS 130 zt
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Modele rozliczen - CPL (Cost Per Lead) ‘ -

e Reklamodawca ptaci Ci za wykonanie konkretnych
dziatan ustalonych w ramach programu
partnerskiego.

e CPL moze dotyczy¢: wypetnienia formularza na
stronie, rejestracji do serwisu, zapisu do newsletter'a.

Aktualnie polecamy
\ e Novakid: CPL 45 zt

e Provident - pozyczka online: CPL 105 zt
e Jaki Kredyt: CPL 100 zt

NOV__Q KID
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Modele rozliczen - CPA (Cost Per Action)‘ -

e Reklamodawca ptaci Ci tylko za wykonana akcje,
przyktadowo za udziat w konkursie czy pobranie PDF'a
z oferta.

e Model ten jest rzadko wykorzystywany w praktyce.

Aktualnie polecamy

e Domiporta.pl: CPA 4 zt
/ \ e Ergo Hestia - YouCanDrive: CPA 130 zt

|:I|:|mi|:u:irl:c|°
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Modele rozliczen - CPO

e Reklamodawca ptaci Ci statg stawke za ztozenie
zamowienia, niezaleznie od wartosci danego

produktu/ustugi.
e Rozliczenie w ujeciu liczbowym. Rzadziej stosowany

w marketingu afiliacyjnym.

Aktualnie polecamy
e DHL: CPO 2 zt

'/ \ e Barbora: CPO 5 zt

BARBORA
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& LISTA KAMPANII STATYSTYKI TWOIE LEADY ROZLICZENIA TWOIE STRONY MARZEDZ1A OFERTY SPECIALNE BLUEPARTMER SMART

Twoje strony

Wpisz adres Twojej strony

Tutaj nalezy podac swojg domene, z ktorej bedziesz
promowac wybrane przez siebie kampanie.

UWAGA! jesli Twoja strona jest widoczna pod domeng www.* oraz bez przedrostka "www”, musisz dodad obie domeny!

Regulamin | Polityka prywatnosci i cookie | Kontakt | bluepartner.eu

Zdefiniowanie swojej strony jest dla Reklamodawcy
kluczowe, poniewaz dzieki temu bedzie widziat, gdzie
doktadnie zostata zamieszona kampania.

Pamietaj, ze brak zdefiniowania strony moze
skonczyc¢ sie zablokowaniem Twojego konta - jezeli S SN S S
reklamodawca dopatrzy sie niewtasciwych dziatan,
ktore sa sprzeczne z zasadami wybranego programu
partnerskiego.

TWOIE STRONY

Lista Twoich stron

1  uwaca
-

Aktualnie nie masz zdefiniowane] zadnej strony, z ktérej bedziesz promowat Kampanie. Mo2e to doprowadzié do zablokowania konta

epulamin | Polityka prywatnosci i cookie | Kontakt | bluepartner.eu
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Narzedzia

Rotator banerow

Umozliwia dynamiczne wyswietlanie banerow reklamowych. Pozwala on na
wyswietlanie ré6znych banerow w jednym miejscu, aby uzytkownicy nie musieli wciaz
ogladac tych samych reklam.

NARZEDZIA

API systemu Bluepartner

Zostato stworzone, aby umozliwi¢ Ci integracje z naszym systemem w celu biezgcej
aktualizacji statusow leadow. Petna dokumentacja jest dostepna w zaktadce: narzedzia
-> API.

Domena
Tutaj masz mozliwosc¢ spersonalizowania swojej domeny.

Feed produktowy

To najpowszechniejszy format przekazywania informacji o produktach w kanatach
wykorzystywanych w marketingu. Plik zawiera opis produktow podzielony na atrybuty,
czyli asortyment sklepu internetowego.

Deeplink Generator

Umozliwia przekierowywanie uzytkownika ze strony Wydawcy do dowolnej podstrony
Reklamodawcy (np. podstrony produktu lub ustugi). Pamietaj, aby wybra¢ odpowiednia
kampanie dla podanego adresu URL w innym przypadku konwersja nie zostanie
naliczona.

Postback URL

Integracja za pomoca wywotania adresu postback url w momencie dokonania konwersji
przez uzytkownika

vo.BLUE
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Oferty specjalne

Od czasu do czasu udostepniamy oferty specjalne, ktore sa
emitowane na bluebonusie.

Case study B =

Przyktadem takiej wspotpracy byta akcja specjalna z Alior ~"i“~'-”:-i‘"

Bankiem, w ktérej uczestnik zaktadajac Konto Jakze Osobiste S

maogt otrzymac przez 4 miesigce po 50 zt (max. 200 zt). -4 — -
Spowodowato to zwiekszone zainteresowanie kontem =S =

DOKUMENTY DO POBRANIA

bankowym co oczywiscie przetozyto sie na wieksza prowizje
dla Wydawcow.

BLUE
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https://www.youtube.com/watch?v=fn9h66i2gXc
https://bluebonus.pl/

Zarabiaj polecajac Bluepartner Sma

OFERTY SPECIALNE BLUEFARTNER SMART

LISTA KAMPANII STATYSTYKI TWOIE LEADY ROZLICZENIA TWOIE STRONY NARZEDZIA

POLECAJ BLUEPARTNER SMART | ZARABIAJ

Bluepartner smart ()
N\

Serwis z ofertami promocyjnymi sklepow. Klienci dostajg procentowy zwrot pieniedzy za zakupy, a system automatycznie nalicza prowizje dla osoby polecajacej.

Zobacz jak to dziata:

1 Promuj link polecajacy lub umies¢ baner na 2 Uzytkownicy, ktdry skorzystaja z oferty 3 Prowizja dla Ciebie naliczana jest za kazdy
swoje stronie dostang czesciowy zwrot pieniedzy. zakup/konwersje
Zarowno link, jak i baner prowadzi do serwisu Kazdy uzytkownik ktory dokona zakupu przez Warunkiem naliczenia prowizji dla Ciebie jest to,
Bluepartner Smart z ofertami promocyjnymi. serwis Bluepartner Smart otrzyma procentowy ze uzytkownik skorzysta z oferty klikajagc na Twoj

zwrot wydanych pieniedzy okreslony w ofercie. link lub baner.

.. BLUE
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Stownik pojec w afiliacji

Formularz internetowy - udostepniany przez Reklamodawce lub jego kontrahenta w ramach Kampanii, za
posrednictwem ktorego potencjalny Klient moze udostepni¢ Reklamodawcy lub jego kontrahentowi
dotyczacy go Lead lub zawrzec¢ z Reklamodawcg lub jego kontrahentem umowe na dostarczenie Produktu.

Klient - osoba, ktora w ramach Kampanii podejmie okreslone dziatania, a w szczegolnosci udostepni
Reklamodawcy lub jego kontrahentowi dotyczacy jej Lead lub zawrze z Reklamodawca lub jego
kontrahentem umowe na dostarczenie Produktu.

Konwersja - kazdy przypadek, gdy potencjalny Klient wykona odpowiednig akcje przewidziang w ramach
Kampanii, w szczegolnosci udostepni Reklamodawcy lub jego kontrahentowi dotyczacy jej Lead lub zawrze
z Reklamodawca lub jego kontrahentem umowe na dostarczenie Produktu.

Kreacja marketingowa - wszelkie tresci, materiaty lub utwory promujace marke lub Produkty
Reklamodawcy lub jego kontrahenta, obejmujace w szczegélnosci banery, przyciski lub inne pola
reklamowe zamieszczane na stronach internetowych, a takze adresy (linki) internetowe kierujace do
Formularzy, udostepnione przez Reklamodawce w ramach Programu Partnerskiego Bluepartner w celu ich
zamieszczania przez Wydawcow w Platformach komunikacyjnych.

BLUE
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Stownik pojec w afiliacji

Lead - zestaw informacji dotyczacych okreslonej osoby, w tym jej oswiadczen woli i wiedzy udostepnionych
przez nig Reklamodawcy lub jego kontrahentowi za posrednictwem Formularza lub dotyczacych jej danych
zbieranych automatycznie (dane systemowe, statystyczne i behawioralne) przy korzystaniu z Kreacji
marketingowych lub wypetnianiu Formularza, pozyskiwanych w szczegolnosci w celu obstugi jej wniosku

o Produkt ztozonego za posrednictwem Formularza.

Platforma komunikacyjna - obszar komunikacji udostepniany przez Wydawce, w ktorym Wykonawca bedzie
mogt zamiesci¢ Kreacje marketingowe (np. serwisy internetowe Wydawcy).

Program Partnerski Bluepartner - system partnerski prowadzony przez Organizatora, udostepniany
Wydawcom i Reklamodawcom w szczego6lnosci za posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu PP.

Raport sprzedazy - raport z obstugi Leadow pozyskanych przez Reklamodawce lub jego kontrahenta
w ramach Kampanii, zawierajacy uzgodnione przez Strony statuty Leadow.

Serwis PP - serwis internetowy Programu Partnerskiego Bluepartner dostepny pod adresem:
https://bluepartner.pl/.

BLUE
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Stownik pojec w afiliacji

Wydawca - osoba, ktorej zadaniem jest zarobi¢ za pomoca swojej strony internetowej, forum, bloga, czy
profilu w mediach spotecznosciowych. Wydawca moze zostac osoba fizyczna (nie posiadajgca dziatalnosci
gospodarczej) jak i firma. Otrzymuje ona wynagrodzenie w postaci prowizji w momencie zrealizowania celu
kampanii. Po przytaczeniu sie do sieci afiliacyjnej, kazdy Wydawca otrzymuje dostep do panelu, w ktérym
widzi skutecznosc¢ swoich kampanii, a takze wysokosé prowizji, ktérg otrzyma od Reklamodawcy.

Reklamodawca - najczesciej Reklamodawcami sg sklepy internetowe z ré6znych branz, a takze firmy z branzy
finansowej. Za kazda wykonana akcje Reklamodawcy przyznaja Wydawcom prowizje za konwersje, ktore
musza zweryfikowac. Wszystkich Reklamodawcow i warunki Kampanii znajdziesz w opisie kampanii.

Prowizja - wynagrodzenie, ktore jest otrzymywane przez Wydawce w wyniku osiagniecia celu w wybrane;j
Kampanii, ustalone przez Reklamodawce.

EPI (ang. enhanced publisher information) - umozliwia Wydawcy dodanie niestandardowego parametru na
koniec linka trackujacego. Dzieki uzywaniu EPI w linkach trackingowych, istnieje mozliwos¢ przekazania
wartosci do systemu, ktore beda widoczne w Raporcie transakg;ji.

BLUE
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Stownik pojec w afiliacji

Piksel sledzenia - fragment kodu, ktory umozliwia sledzenie zachowania uzytkownikéw na stronie
internetowe;j. Piksel jest tadowany, gdy uzytkownik odwiedza strone internetowa. Sledzenie pikseli pozwala
reklamodawcom pozyskiwa¢ dane uzywane w marketingu online, analizie internetowej lub e-mail
marketingu.

SEM (ang. search engine marketing) - marketing w wyszukiwarkach moze obejmowac optymalizacje reklam
w wyszukiwarkach, ptatne reklamy i inne ustugi zwiazane z wyszukiwarka.

SEO (ang. search engine optimisation) - optymalizacja w wyszukiwarkach internetowych to proces
zwiekszania ilosci i jakosci ruchu do witryny za pomoca organicznych wynikéw wyszukiwania.

Link afiliacyjny - unikalny URL na ktory wydawcy kieruja ruch do konkretnej oferty.

Pliki cookies - stanowia jedng ze sktadowych systemu trackingowego, ktory sledzi ruch i transakcje
generowane przez wydawcow. Waznos¢ plikow cookies w programach partnerskich wynosi min. 30 dni.
Oznacza to, ze przez 30 dni, od pierwszego klikniecia w link afiliacyjny przez danego uzytkownika, naliczana
jest prowizja od kazdego zakupu, ktéry wykona ten uzytkownik w tym sklepie.

BLUE
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Stownik pojec w afiliacji

Last click wins - klik, ktory byt na sciezce zakupowej klienta najblizej wykonanego przez niego zakupu.
Oznacza to, ze 100% prowizji naleznej od zrealizowanej transakcji zostaje wyptacona wydawcy, u ktorego
nastapit “ostatni klik”.

Zakazane stowa kluczowe - stowa i frazy, ktorych wydawcy nie mogg uzywac w reklamach Google Ads

i innych ptatnych systemach reklamowych. S3 to przede wszystkim: nazwa marki, zastrzezone hasta
reklamowe dla marki, nazwa sklepu internetowego, nazwa domeny internetowej, wszystkie inne nazwy
wtasne, zastrzezone przez reklamodawce.

Siec afiliacyjna - zbior programoéw afiliacyjnych o zblizonej tematyce, umozliwiajacy szybsze zebranie
minimalnej kwoty do wyptaty w programie dzieki uczestniczeniu w wielu programach jednoczesnie.

Program afiliacyjny - program polegajgacy na wspotpracy pomiedzy reklamodawca a partnerem. Ma on na
celu promocje produktéw badz ustug danej firmy, prowadzaca do ich sprzedazy, w zamian za co partner
otrzymuje z gory ustalona prowizje.

Procentowy wspotczynnik akceptacji - im wyzszy tym lepiej, oznacza, ze Reklamodawca wyptaca prowizje za
wskazang ilos¢ zdarzen.
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https://www.facebook.com/ppbluepartner/
https://www.instagram.com/pp_bluepartner/
mailto:info@bluepartner.eu

